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Marketing mobile (2/2)– Programmatique



Plan du cours

1. Stratégie de marketing mobile
1. Objectifs
2. Stratégie
3. Leviers 

2. Le SMS
3. Publicité & mobile

L’achat programmatique



Les objectifs du marketing (mobile)
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Les leviers du marketing mobile

Site mobile / Apps

SMS/MMS Mail

Pub - Display

Pub - Search

Pub – Rés. Soci

Push notif.

QR Code

Pub – Affiliation

Capteurs, nano 
ordinateurs

...



La spécificité du marketing mobile

Local A distance

§ Localisation géographique
§ Géolocalisation indoor
§ Micro-localisation
§ Geofencing
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SMS
SMS interpersonnels – SMS marketing

SMS interpersonnels
1993 : premier SMS
2016 : 14 milliards de SMS interpersonnels envoyés tous les mois en France
2020 : 13 milliards de SMS interpersonnels envoyés tous les mois en France
2021 : 10 milliards de SMS interpersonnels envoyés tous les mois en France
2022 : 9 milliards de SMS interpersonnels envoyés tous les mois en France
2023 : 8 milliards de SMS interpersonnels envoyés tous les mois en France

SMS marketing
1997 : premier SMS marketing
En 2021 : 4,5 milliards de SMS promotionnels / 6,4 milliards de SMS transactionnels
En 2023 : 4,942 milliards de SMS promotionnels / 7,87 milliards de SMS transactionnels 



Types de SMS marketing
• Transactionnel : informe de l’avancement d’un processus, 

comme pour une commande – objectif support, d’aide au 
bon déroulé de la vente. Rappel de RDV. Livraison en point 
relais. Alerte, ex : votre avion A 3h00 de retard etc. 
Objectif d’image  / Fidélisation

• Promotionnel : Il transmet une annonce à caractère 
commercial. C’est de la publicité via SMS.
Objectif de recrutement / de vente.



Envoyer des SMS

2/ Routage

Solutions professionnelles 
d'envoi de SMS en France

1/ Constitution de la 
BDD d’envoi
Base de données 
propriétaire
- Fichier client / CRM
- Prospects
 
Prestataire externe
- Location BDD
- SMS Marketing – opt-in 

http://socialcompare.com/fr/comparison/solutions-professionnelles-envoi-sms-france
http://socialcompare.com/fr/comparison/solutions-professionnelles-envoi-sms-france


SMS vs. RCS 
(Rich Communication Services)
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Publicité & mobile



Segmentation 
du marché publicitaire en ligne



Les formats du display

Display - Bannière Display Vidéo / 
Instream / Outstream

Display Image



FORMAT 
DISPLAY

 
FORMAT 

INSTREAM

FORMAT 
RADIO
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Search

Search Search



Social

Format Classique : Facebook (dont Instagram), Twitter, LinkedIn, Pinterest, Twitch, 

Format Vidéo : Facebook (dont Instagram), Twitter, Snapchat, LinkedIn, Tik Tok, etc.



Affiliation, emailing, comparateurs

Affiliation CPA : (y compris Awin, Rakuten, TimeOne, Tradedoubler, Tradetracker)

Emailing : Régies SRI, CPA (y compris Caloga, Cardata, Darwin, Numberly, Tagada Media)

Comparateurs CPA : (y compris Companeo, Devis+, Devisprox, Dolead, Infopro Digital)



Ouvrir en ligne

30ème édition de l’Observatoire de l’e-pub du SRI, 
en partenariat avec l’UDECAM



Publicité dans des Apps mobiles  

Twitter Facebook
Apps Install / Liens / Vidéo AdMob

EDITEUR ANNONCEUR

1. Vous installez le SDK
2. Vos utilisateurs 

cliquent sur des 
annonces

3. Vous êtes rémunérés 



Publicité sur les réseaux sociaux 
Exemple de https://www.facebook.com/ads/manager/ 

Facebook Ads Cible Pub

https://www.facebook.com/ads/manager/


Reciblage publicitaire

L’utilisateur (target) en phase d’achat d’un produit quitte un site web ; une publicité 
pour le produit en question s’affichera sur les sites populaires que l’utilisateur visitera 
par la suite (re targeting). 



A qui profite la pub ?



2022 / 2023
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La publicité 
programmatique

(display & video)



Achat de publicités en RTB

http://www.dailymotion.com/video/xudbrm_l-evolution-des-modes-d-achat-du-display_tech 
Ou : http://goo.gl/dRpySN 

L'évolution des modes d'achat du display

http://www.dailymotion.com/video/xudbrm_l-evolution-des-modes-d-achat-du-display_tech
http://goo.gl/dRpySN


typologie des achats en publicité 
display programmatique

Effilab



Exemple avec Le Monde



L’affichage d’une publicité en RTB
- 0.04 seconde : ouverture de l’application
- 0.08 seconde : génération d’une offre sur les ad exchanges
- 0.10 seconde : le SSP intègre la demande et l’envoie à plusieurs DSP
- 0.12 seconde : l’ad exchange envoie aux DSP des informations anonymes sur 
l’utilisateur.
- 0.125 seconde : le DSP mobile fait le lien avec le ciblage de campagne de ses clients 
annonceurs ainsi qu’avec les données tierces.
- 0.13 seconde : l’algorithme du DSP mobile détermine l’enchère optimale pour 
chaque annonceur.
- 0.13 seconde : le DSP mobile envoie sa réponse à l’ad exchange
- 0.18 seconde : l’ad exchange va déterminer le vainqueur ainsi que le prix de vente.
- 0.19 seconde : l’ad exchange envoie le prix et la bannière publicitaire à l’ad server 
de l’éditeur de l’application mobile.
- 0.23 seconde : l’ad server de l’éditeur dit à l’appli quelle bannière il faut afficher
- 0.31 seconde : l’annonceur envoie la bannière à l’éditeur
- 0.36 seconde : le message publicitaire s’affiche devant les yeux du mobinaute.



Header Bidding

Processus interne de gestion publicitaire qui 
permet aux éditeurs d'offrir aux enchères des 
impressions publicitaires digitales à un plus 
grand nombre d'ad exchanges, SSP ou trading 
desks et de mettre ces acheteurs potentiels en 
concurrence avec la voie habituelle / interne de 
commercialisation.

à prebid.org 





L’offre française

réunit les principaux groupes de TV, Radio et 
presse Française. Elle fédère plus de 490 sites 
pour toucher 85% de la population française



Des AdNetworks aux AdExchanges

• Achat d’espace dans un média

• Achat d’audience selon un contexte
– Qui ?
– Quand ?
– Où ?



Chatbot App

Groupes 1 Groupes 2

Rendu Apps - PWA - Chatbot


